
In mei en augustus 2009 roept een sigarettenfabrikant in de krant op tot 
een accijnsverhoging op shag.

Waarom zou deze marktleider in sigaretten deze oproep doen?

Simpelweg: omdat de marktleider in sigaretten 
niet zoveel shag verkoopt.

Wij denken dat het dit bedrijf goed zou uitkomen 
als er nog meer shagrokers overstappen op 

sigaretten. 

Van alle sigarettenverkopen heeft 
deze marktleider immers een aandeel 

van rond de 40%.



19 

stuks
40+ 

shagjes*

Deze vergelijking lijkt misschien in het voordeel van shag.
Hoe kan het dan toch dat er steeds minder shag wordt gerookt?

Prijzen op 1 aug. 2009

Pakje shag 

(meest verkochte merk)

Pakje 

sigaretten 

(van de 

marktleider in 

sigaretten)

Prijs:

û4,60 

Prijs:

û5,50

*Afhankelijk van consument



Dat de shagconsumptie harder daalt dan die van sigaretten 
ÓÔÁÁÔ ÂÕÉÔÅÎ ËÉÊÆȣ
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De daling van shag komt deels doordat beginnende rokers 
aanzienlijk vaker voor sigaretten kiezen
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Bron: RookScope, 1ste kwartaal 2009
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Bron: RookScope, 2de kwartaal 2008

Maar er is nog een oorzaak achter de daling:  er zijn meer shagrokers die 
naar uitsluitend sigaretten overstappen, dan andersom
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Welk deel van de shagrokers zijn overgestapt op 
louter sigaretten, gedurende een jaar tijd?

(Meting per kwartaal, telkens een jaar terugkijkend)

Alle rokers (ongeacht leeftijd) Rokers tussen  18 en 34 jaar

Rokers tussen  35 en 44 jaar Rokers tussen 45 en 75 jaar

Te concluderen uit de 
cijfers hiernaast:

Van alle rokers  tussen 
18 en 34 jaar die shag 
rookten, zijn in één 
jaar (lopend van juli 
2007 ïjuni 2008) 
13% overgestapt op 
sigaretten.  

Meer dan 1 op de 8 
shagrokers in die 
leeftijdsgroep stapte 
dus over.

Vergelijk met de 
ÖÏÌÇÅÎÄÅ ÃÉÊÆÅÒÓȣ



Bron: RookScope, 2de kwartaal 2008
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Te concluderen uit de 
cijfers hiernaast:

Van alle rokers  tussen 
18 en 34 jaar die 
sigaretten rookten, zijn 
in één jaar (lopend van 
juli 2007 ïjuni 2008) 
minder dan 6% 
overgestapt op shag. 

Ongeveer 1 op de 17 
sigarettenrokers in die 
leeftijdsgroep stapte 
dus over op shag.

Andersom: 1 op de 8.
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Welk deel van de sigarettenrokers stapten over op 
louter shag, gedurende een jaar?

(Meting per kwartaal, telkens een jaar terugkijkend)

Alle rokers (ongeacht leeftijd) Rokers tussen  18 en 34 jaar

Rokers tussen  35 en 44 jaar Rokers tussen 45 en 75 jaar



De shagverkopen dalen nog steeds harder dan sigarettenverkopen
ȣÏÏË ÎÁ ÄÅ ÁÃÃÉÊÎÓÖÅÒÈÏÇÉÎÇ ÖÁÎ ΰήήζ

De verhoogde prijzen wegens de accijnsverhoging vloeiden vanaf 

oktober/november 2008 in de winkel
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prijseffecten van de accijnsverhoging in 2008

Vóór accijnsverhoging (jan -2006 t/m okt -2008)

Na accijnsverhoging 2008 (nov -2008 t/m jun -2009)

- 11,7% - 8,3%

Bron: accijnszegel statistieken van het 

Ministerie van Financien
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Voor de volledigheid:
De oproep van 
de marktleider sigaretten:

Sigaret en shag fiscaal gelijkstellen
Werner Barth

Wouter Bos is teleurgesteld in de oppositie van enkele landen tegen meer Europese 
convergentie tussentabaksaccijnstarieven (FD 4 mei). Een vreemde reactie, nu Bos 
binnen Nederland nog veel grotere verschillen toestaat tussen verschillende 
tabaksproducten. Zo is het verschil in accijns tussen shag en gefabriceerde sigaretten 
binnen Nederland groter dan het verschil in accijns op sigaretten tussen Nederland en 
bijvoorbeeld Hongarije. Nederland kan beter eerst zijn eigen stoep schoonvegen 
alvorens met kritiek te komen.
Dat de Europese ministers van financiën het begin mei niet eens werden over 
verhoging van de minimum accijnstarieven op tabaksproducten was te verwachten, 
gezien de immense verschillen tussen deze tarieven.
Accijnsverhogingen zijn voor ons tabaksfabrikanten een 'business reality'. Maar ze 
moeten wel in verhouding staan tot de koopkracht, én internationaal enigszins gelijke 
tred te houden, omdat accijnsverschillen anders illegale handel in de hand werken. 
Bovendien zou een verhoging in gelijke mate moeten gelden voor alle 
tabaksproducten, zodat consumenten niet overstappen op lager belaste producten.
Hier wringt voor Nederland de schoen. De shagmarkt is ongeveer even groot als de 
sigarettenmarkt; daarin is Nederland uniek. Echter over duizend gefabriceerde 
sigaretten is zo'n drie keer zoveel accijns verschuldigd dan over evenzoveel 'shaggies'. 
Als gevolg daarvan wordt jaarlijks zo'n euro 2 mrd aan accijns op sigaretten geïnd 
tegenover slechts euro 600 mln op shag.
Er zijn geen steekhoudende argumenten voor dit verschil in behandeling. Handgerolde 
sigaretten zijn immers net zo schadelijk voor de gezondheid als gefabriceerde 
sigaretten. Bovendien vereist het gelijke speelveld een gelijke accijnsdruk over de hele 
linie. Zelfs Stivoro pleit voor het gelijktrekken van de accijnzen op shag en sigaretten. 
Ook de Europese Commissie en de Wereld Gezondheidsorganisatie willen al langer 
meer convergentie tussen beide productgroepen. Bos' pleidooi voor harmonisatie van 
accijnzen in Europa is wel te begrijpen. Maar hij laat honderden miljoenen liggen door 
gigantische verschillen tussen accijns op shag en sigaretten in stand te houden. 
Onbegrijpelijk dat je hem daar niet over hoort.

Werner Barth is managing director Philip Morris Benelux.



Antwoord van VNK:
Duurdere shag stimuleert smokkel
Mies van Landsveld

De meeste rokers voelen de verhogingen van de accijnzen op sigaretten en shag die vorig jaar ingingen rond 
deze tijd wel in hun portemonnee. De prijsstijgingen schommelen rond de 40 cent extra voor zowel een pakje 
shag als een pakje sigaretten. Naast inkomsten voor de Staat, zien sommige deskundigen tabaksaccijns ook als 
compensatie van de kosten van het roken voor de maatschappij . De politiek zet accijns eerder in als 
preventiemiddel, voor het tegengaan van roken door het duur maken van tabaksproducten. De belangrijkste 
doelgroep hierbij bestaat uit jongeren.
Tot zover niets aan de hand. Maar wanneer in deze krant een topman van de grootste sigarettenfabrikant ter 
wereld minister Bos van Financiën oproept tot het opheffen van het huidige verschil in accijns in Nederland 
tussen sigaretten en shag, is er wél wat aan de hand. Directeur Benelux van Philip Morris, Werner Barth, 
beargumenteert zijn pleidooi door te stellen dat beide productsoorten even schadelijk zijn voor de gezondheid 
(FD 15 mei). Dat argument snijdt geen hout. Het belangrijke politieke doel bij het verhogen van 
tabaksaccijnzen betreft immers niet het bestrijden van de maatschappelijke kosten, maar juist 
tabaksontmoediging. En daarvoor geldt dat de huidige verschillen in accijnzen voor sigaretten en shag toch 
een identiek ontmoedigend effect hebben op de consumptie van beide producten.
Het gelijktrekken van tabaksaccijnzen voor sigaretten en shag op grond van het principe van 'gelijke 
monniken, gelijke kappen' is onterecht. Temeer daar het verschil in accijnzen tussen shag en sigaretten van 
oudsher bestaat, omdat shagtabak wordt beschouwd als een halffabrikaat. En dat is in de EU als geheel. Er is 
dan ook geen sprake van 'gelijke monniken'. Ook het argument van de antirookstichting Stivoro van deze 
week dat na een accijnsverhoging in 2004 de consumptie van shag minder daalde dan die van sigaretten snijdt 
geen hout. Er is meer dan voldoende inzicht in de effecten van de laatste grote accijnsverhoging, in 2008. 
Conclusie: de shagconsumptie daalt harder dan de sigarettenconsumptie. Er stappen nog altijd meer 
shagrokers over op sigaretten dan andersom. 
Er bestaat nog een andere en minstens zo belangrijke reden waarom het gelijktrekken van de tabaksaccijnzen 
slecht is. Anders dan elders in de EU, is in Nederland de shagmarkt ongeveer zo groot als die voor sigaretten. 
Het flink duurder maken van een relatief lager geprijsd product als shag maakt van ons land een criminele 
groeimarkt voor de smokkel van tabaksproducten. Dankzij zijn huidige prijsstelling fungeert shag in 
Nederland als een soort buffer tegen de vloedgolf van gesmokkelde tabaksproducten die enkele van de ons 
omringende landen al langere tijd overspoelt. In Groot-Brittannië en Duitsland zijn regio's waar de verhouding 
tussen gesmokkeld en legaal 70:30 is. Topman Barth van Philip Morris bekreunt zich in het belang van de 
samenleving over de enkele tientallen miljoenen euro's die worden gemist door het huidige verschil in accijns 
tussen shag en sigaretten. Hij zou zich veel beter zorgen kunnen maken over de honderden miljoenen euro's 
aan gederfde accijnsinkomsten als gevolg van de miljarden gesmokkelde, niet Nederlands veraccijnsde 
sigaretten op onze markt bij het doorgaan van zijn suggestie. Blijft de vraag waarom hij dan toch zo'n driest 
voorstel doet. Wil de grootste sigarettenfabrikant ter wereld het sjekkie in Nederland duur maken om zijn 
grote marktaandeel nóg weer een stukje te vergroten? Wie zulk marketingdenken waarschijnlijk acht, kan niet 
anders dan dit voorstel als een kenmerkend voorbeeld van een wolf in schaapskleren beschouwen.

M. van Landsveld is voorzitter Vereniging Nederlandse Kerftabakindustrie (VNK).


